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Telias telemoten slar rekord under finanskrisen

e Under september manad, nar finanskrisen blev allt mer
uppenbar, 6kade anvandningen av telemdten med 30
procent, jamfort med féregaende ar.

« Paett ar har anvandningen av telemoéten
Okat med 140 procent.

\
« Videomoten har okat med nastan ’ e

200 procent pa ett ar. ‘;,}“ ¥

 Vart femte foretag anvander idag teleméten 1
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Telias telemoten slar rekord under finanskrisen

Under 2008 holl TeliaSonera 464 TelePresence- moten
(Stockholm-Helsingfors)

Det sparade in:
— 1 392 resor motsvarande 5,5 MSEK | resekostnader

— 40 manaders arbetstid

. A
— 169 ton koldioxidutslapp a b |
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M \Vad gor Telia inom miljgomradet?
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TeliaSonera | Sverige har minskat koldioxidutslappen med 70%

Co, .

»

70%
minskning

4

2007

2001
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Minskningen av CO, har skett genom

« Tjansteresande — 6ver 50 % minskning

* TelemOte och andra teletjanster
— 15-20 % 6kning per ar
« Kontorsyta — 50 % minskning

» Total energiférbrukning
— 30 % minskning

e Gron el fran och med 2007

Resultaten:
» Sankta resekostnader med
130 miljoner kronor/ar
o Oforandrad elférbrukning, trots ut-

byggnad av bredband, 3G och gsm
* Insparad tid for vara medarbetare
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Det kravs ett langsiktigt och malmedvetet arbete

 En langsiktig miljostrategi
 Integrerat ledningssystem

- Affarsstyrning, mal, v-plan, uppféljning
» MOtespolicy — "Arbeta dar du ar!”
 Miljoutbildning till alla medarbetare
 Livscykelanalyser - fakta
» Externt verifierad minskning av CO2
» Resestatistik

» Telemotesstatistik
* Energistatistik
e Arbetsresor — Trafikkontoret & KTH

e Vi tar vart ansvar och informerar vara kunder
om nyttan med IT
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=" Farre (onodiga) resor behdver inte betyda
att langvaga kontakter blir farre — tvartom

» Styrning av hogsta ledningen
 Ett annorlunda ledarskap
—— e Ett beteende och attityd forandring

e (."‘-..
s
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Detta tror vi

Avgangarna for framtidens moéten
| tjdnsten gar inte langre fran Arlanda,
Landvetter, taxistolpen eller garaget.

Framtidens moten utgar fran

konferensrummet, skrivbordet eller dar man
befinner sig just da.
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Visste Du att...

7 ars ringande = 1 timmes flygresa

slapper ut lika

mycket CO, som

Stockholm — Goteborg
(enbart bransleférbrukning)
(inklusive tillverkning, anlaggning, drift

och underhall, rasering och atervinning)
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... och att...

1 ars ringande

slapper ut lika
mycket CO, som

1 timmes bilakande

(inklusive tillverkning, anlaggning, drift
och underhall, rasering och atervinning)
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(enbart bransleforbrukning)

TeliaSonera
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